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Lapset ja nuoret kuluttajina perheissa

Lapset ja nuoret yha useammin perheen “projekteja”,
Perheiden rakennemuutokset muuttaneet kasvatusta
ja hierarkiasuhteita

"Perhearvot” ja ydinperhekeskeisyys 1990-luvulla,
lasten merkitys kuluttajina alkoi kasvaa 2000-luvulta
alkaen

Nykynuorten vanhemmat yha paremmin koulutettuja
ja vauraampia

Erot kasvaneet perheiden valilla

Lapsilla ja nuorilla iso vaikutus perheiden
ostopaatoksiin
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Nuorten kulutus ja taloudellinen tilanne

Teini-ikaisten kaytdssa enemman rahaa kuin ennen
(el valttamatta "omaa” rahaa)

Alle 25-vuotiaat kuluttavat enemman kuin ennen (ei
valttamatta "omaa” rahaa)

Nuoret taloudellisesti vahemman itsenaisia kuin
ennen, kuitenkin itsenaisempia kuin muissa maissa

25-35- vuotiaiden kulutus suhteellisesti pienempaa
Kuin ennen, tulot pienemmat suhteessa muihin
ikaluokkiin
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12- ja 14-vuotiaiden vuotiaiden tyttdjen ja poikien kayttdrahat/vko
1983-2013
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16- ja 18- vuotiaiden tyttojen ja poikien kayttérahat/vko 1983-2013
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Vaate- ja jalkinekulutus eri ikaryhmissa 2006-2016
(€/kulutusyksikko)

2006 2012 2016
VUOSI

-0-17/-24 -@-25-34 35-44 -@-45-54 -@-55-64 65-74 -@=7/5-

Lahde: Tilastokeskus
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Nuoret, raha ja hyvinvointi

Taloudellinen hyvinvointi tarkea osa nuorten
kokonaishyvinvointia (mm. Ranta 2015)

Taloudellinen osaamattomuus tulee useimmiten
kotoa (pienituloisuus, elamanhallinnan puute, tai
liilallinen taloudellinen "paapominen”)

Maksuhairioita eniten nuorilla ja nuorehkoilla miehilla
(20-24 v miehista 10%:lla, 25-39 v. 15%:lla).

Naisista eniten maksuhairioita 25—-29-vuotiailla (n.
10%)

Maksuhairiot yhteydessa syrjaytymiseen ja
elamanhallinnan puutteeseen ja mielen
Pikavipit pahentaneet ongelmaa
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Vanhempien taloudellisen tuen kohteiden méaara 15-29 —vuotiaille
itsendisesti asuville lapsilleen vuosina 2005 ja 2015 (% vastanneista)

Tukikohteiden
lukumaara
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Vanhempien rahallinen tuki itsenaisesti asuville 15-29 —vuotiaille lapsilleen
(% vastanneista)

Tuen muoto

Rahan antaminen
Ruoan ostaminen
Vaatteiden ostaminen

Litkkumisen ja kulkuneuvojen maksaminen

Puhelinlaskujen maksaminen
Harrastusten maksaminen

Asumisen tukeminen

Vapaa-ajan matkojen maksaminen

Sanoma- ja aikakauslehtien tilaaminen
Jokin muu kohde

Lainojen maksaminen
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Kulutustyylit ja niiden muutokset (1999-2014)
Saastavainen kulutus ja ika

«“©-18-30-v.
4-31-45-v.

46—60-v.
“¥W=-61-74-v.
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Kulutustyylit ja niiden muutokset (1999—-2014)
Nautintokeskeinen kulutus ja ika

«“©-18-30-v.
4-31-45-v.

46—-60-v.
WH-61-74-v.
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Nuoret ja talouskasvatus

Noin puolet nuorista kokee, etta kotoa saa tarpeeksi
talousopastusta

Vajaa kolmannes kokee, etta koulusta saa tarpeeksi
opastusta

Opettajista valtaosa kokee puhuvansa nuorten
kanssa rahasta

Nuorimmat opettajat puhuvat vahiten rahasta ja
taloudesta

Pojat ovat kiinnostuneempia taloudesta kuin tytot
Tytot ovat saastavaisempia kuin pojat
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Digitalisaatio, nuoret ja raha
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® Nuorten kulutus hintavertailuineen paaosin
digialustoilla (mobiilisti)
Tubetahdet yha merkittavampia mainostajia
(mikrovaikuttaminen)
Brandien ja tyylien ymparille syntyneet
virtuaaliyhteisot (blogit, instagram yms.),
parasosiaalinen paaoma

m Algoritmien maarittama personoitu mainonta
m Digitaalinen ostaminen ja maksaminen
®m Online-pelit, virtuaalihyddykkeiden ostaminen rahalla




JYVASKYLAN YLIOPISTO

Tulevaisuuden haasteet...miten rahasta
pitaisi nuorille puhua ja mita tehda?

SAMALLA RAHALLA szon

MERKKI-
FARKUT

ALYPUHELIN
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Kodin rooli?

Nuorten kayttoraha ja tavarat linjassa perheen muun
kulutuksen kanssa

Perheen taloudellinen tilanne nuorelle selvaksi

Kavereiden kulutus ei merkityksetonta, nuori haluaa
kuulua ryhmaan

Rahasta pitaa puhua avoimemmin myos aikuisten

kesken

Digitaalista ostamista ja maksamista harjoiteltava
yhdessa e

Ei likaa odotuksia itse- |

naistymisen suhteen
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Koulun rooli?

® Kulutuksen/mainonnan ei pida olla tabu
vaan normaali osa elamaa

® Kouluissa pitaisi puhua enemman ja )
neutraalimmin kuluttamisesta ja vahemman
taloudesta

m Koulujen pitaa lakata pelkaamasta ja
vastustamasta kaupallisuutta

B Opettajien tulee paivittada digiosaamisensa

e IF°
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Yritysten ja yhteiskunnan rooli?

Moraalin ja vastuun tiedostaminen
Eettisesti kestava markkinointi
Palvelumuotoilu nuorten nakdkulmasta

Nuorten maksukyvyn ja taloudellisen hyvinvoinnin
turvaaminen

IDON'T
WANT IT,
INEED IT.

PRESS
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#taloudellinenmielenrauha
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